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L’anniversario

| 70 anni della Rai
e il ruolo nel Paese

di Renato Franco e Aldo Grasso
alle pagine3se 39

113 gennaio 1954 nasce la televisione
Educatrice, egemonica, seriale
haavuto unruolo decisivo nel Paese

di Aldo Grasso

rauna domenica mattina di settant’anni

fa. Gli ingegneri Alessandro Banfi e Ser-

gio Bortolotti, i «padri» della tvitaliana,

si agitavano non poco. A Torino, il tra-

smettitore del Colle dell’Eremo stava
funzionando bene, cosi come quello di Corso
Sempione a Milano (aveva sostituito quello del-
I'ex Torre Littoria del Parco), e quello di Monte
Mario a Roma. Le apparecchiature venivano dal-
I'America, dalla General Electric. Pero bisognava
aspettare fino alle ore 11, al momento dell'inau-
gurazione, per sciogliere ogni dubbio. In realta, i
due tecnici aspettavano fin dal 1929, quando a
Milano, negli studi dell'Uri (Unione Radiofonica
Italiana, la futura Eiar, Ente Italiano Audizioni
Radiofoniche) in corso Italia 13, avevano tentato i
primi esperimenti di trasmissione a distanza
dellimmagine. Nel dopoguerra, a Torino come a
Milano, c’era un grande fervore sperimentale at-
torno a questo nuovo apparecchio di trasmissio-

ne: bisognava formare i tecnici, gli artisti, i diri-
genti. E pensare a cosa trasmettere.

Alle 11 in punto del 3 gennaio 1954, con tre ce-
rimonie inaugurali (Milano, Torino e Roma), ini-
ziano ufficialmente le trasmissioni della Rai, Ra-
dio Audizioni Italiane, la societa concessionaria
del servizio pubblico radiofonico e televisivo in
Italia. Tocca all’annunciatrice Fulvia Colombo

pmnnnmarﬂ la pﬂ}‘ne pa_lroln. «Ta Pm Dar'hr\fnln_
visione Italiana inizia oggi il suo regolare servizio
di trasmissioni televisive». Quel giorno gli abbo-
nati privati sono go, dopo un mese 24 mila, dopo
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Sbarchi, umum opre
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un anno quasi go mila.

Nel 1954, I'ltalia era un Paese povero, gravato
da un alto tasso di analfabetismo, viveva in con-
dizioni igieniche precarie, usava ii treno come
mezzo principale di trasporto: la chiamata al ser-
vizio dileva e il viaggio di nozze erano per molte
persone le uniche occasioni di spostarsi dal pro-
prio luogo di nascita. E siccome un apparecchio
televisivo costava pill di 215.000 lire (quando un
buon stipendio «statale» non superava le 80 mi-
la), l'avvento della tv fu all'inizio un evento per
pochi fortunati. Grazie al cielo, c’erano i bar, le
osterie, le societa di mutuo soccorso, gli oratori
che trasformarono la visione in un'occasione di
incontro sociale. Di solito, il televisore era posto
suun trespolo e una scritta minacciosa turbavala
visione dei piu distratti: «Consumazione obbli-
gatoria», sovrastata da un’altra che intimava
«Non toccate la televisione». La televisione, non
il televisore.

Alla nascita, la tv era in mano a un esta-
blishment di stampo massonico-liberale
(c’é d’aggiungere che quasi tutti i quadri del-
I'Eiar erano stati incorporati nella Rai, senza
andare troppo per il sottile) soppiantato quasi
subito, dopo aspra lotta, da un ceto dirigente cat-
tolico. Era una tv che rispecchiava lo spirito di
una borghesia medio-alta e si rivolgeva a quella
stessa borghesia, la sola in grado di acquistare il
costoso apparecchio (di Ii a pochissimo, pero,
grazie allo strepitoso successo di «Lascia o rad-
doppia? », nei bar e nei cinemala tv si sarebbe af-
fermata come lo strumento principe della cultu-
ra popolare). Per intanto, la fascinazione del
mezzo attirava dalle universita le menti migliori
e dava inizio a quella fase aurorale in cui un nuo-
vo strumento € in grado di stimolare nuovi im-
maginari. La sezione spettacoli viene affidata a
un drammaturgo, Sergio Pugliese, quella infor-
mativa a un giovane cronista, Vittorio Veltroni.
Entrambi provengono dalla radio. L'indirizzo uf-
ficiale della Rai é: via Arsenale, 21, Torino.

Per fortuna, ora di tvnon si occupano soltanto
gli addetti ai lavori (pil1 spesso ai livori) ma stori-
ci, studiosi della lingua, sociologi, antropologi,
concordi nell'assegnare alla tv un ruolo decisivo
nellautorappresentazione del Paese, nella diffu-
sione di una lingua unitaria, nella sincronizza-
zione dei ritmi di una comunita (la tv come «oro-
logio sociale»), nella funzione pedagogizzante.

Privilegiando il rapporto con la propria au-
dience, dividerei la storia della tvitaliana in quat-
tro grandi periodi: quello in cui la Rai & pit1 avanti
del suo pubblico (I'analfabetismo riguardava
meta della popolazione italiana), quello in cui
l'offerta televisiva é in perfetta sincronia con il
«sapere» degli spettatori, quello in cui ¢’¢ una ta-
le abbondanza di offerta che é necessario decli-
nare al plurale sia le televisioni che i pubblici, in-
fine quello attuale, frutto della pit1 grande rivolu-
zione che ci sia mai stata nel mondo della comu-
nicazione: il passaggio dall'analogico al digitale.

La tv delle origini (1954-74)

Basti pensare alle inchieste di Mario Soldati, Ugo
Zatterin, Giovanni Salvi, Virgilio Sabel, Sergio
Zavoli, ai varieta di Falqui e Sacerdote, ai quiz di
Mike Bongiorno, al grandioso progetto di Tele-
scuola (c’¢ anche un corso per analfabeti tenuto
dal maestro Manzi) per rafforzare questa tesi:
ogni programma era anche unofferta di cono-
scenza per il pubblico, per la prima volta il mon-
do entrava in casa. A ragione, i dirigenti dell'epo-

ca sono ricordati come circonfusi di un‘aura di-
venerazione e di professionalita. Proprio santi
non erano (specie l'informazione erarigidamen-
te controiiata dalla Democrazia cristiana), ma
hanno avuto la buona sorte di trovarsi nel posto
giusto al momento giusto, quando la tv stessa
guidava chi voleva lasciarsi guidare e trascinava i
nolenti. 1l giovedi sera, era d’'uso fra le famiglie
pil benestanti invitare i vicini di casa, con sedia
di scorta, a vedere «Lascia o raddoppia®»: una
parentesi miracolosa nella vita condominiale.

La tv della deregulation (1975-1999)
E Pepoca dei programmi che tutti vedevano, di
cui tutti parlavano, da cui tutti erano influenzati,
compresi gli altri media: «go° minuto», «Bonta
loro», «Portobello», «L'altra domenica», «Quelli
della notte», «Quark», «Domenica inx», «Mixer»,
«Samarcanda», «L.a Piovra». Cé poi da registrare
la fortissima spinta delle tv commerciali, di Me-
diaset in particolare, come nel caso di «Drive in»
o di «Mai dire gol». E il momento in cui, per la
sua specificita di «medium generalista di flus-
so», la tvtende a sincronizzare con rara efficacia i
ritmi di un’intera comunita nazionale. Quando a
«Portobello», nel 1978, il signor Piero Diacono,
tramviere, propone di spianare il colle del Tur-
chino per creare una corrente d’aria in grado di
spazzare via la nebbia in Val Padana, I'idea é di-
battuta in ogni luogo, dai bar alle universita.
La tv dell'abbondanza (2000-2010)
Lofferta é ormai cosi grande (arriva il satellite, ar-
riva la pay tv) che solo una parte della popolazio-
ne, la pill anziana, vive la tv come unica interfac-
cia col vasto mondo. Si parla di declino, in Rai
abbondano gli sceneggiati su Padre Pio. Media-
set mira all'audience commerciale e le tv a paga-
mento cercano di attrarre un pubblico pil1 giova-
ne e socialmente attivo.
Mentre nasce l'epopea del Grande Fratello, si
assiste a una sorta di scissione. I canali crescono
a dismisura e sono alla ricerca di nicchie di
pubblico pil1 remunerative: arrivano le gran-
di serie americane, si alzano gli standard
linguistici, sintrecciano le discussioni teo-
riche, lo showrunner diventa il nuovo ro-
manziere. Il consumo televisivo tende a
farsi sempre piu personalizzato, in
un’ideale linea di sviluppo che conduce
dalla griglia del palinsesto alla liberta
dell'on demand. In una fase di riflusso
della tv generalista, il lievito di molte tra-
smissioni sono i casi di cronaca nera,
tanto da diventare format sperimentati.
Le trasmissioni sui delitti colonizzato i pa-
linsesti, diventano rubriche fisse dei conte-
nitori pomeridiani e domenicali, si serializ-
Zano.

La tv della convergenza (2011-0ggi)

A un certo punto é circolata la voce che la tv (ge-
neralista) fosse morta, soffocata dalle grandi
piattaforme di distribuzione, le cosiddette OTT
(over-the-top): la visione in streaming avrebbe
«ucciso» i vecchi palinsesti, cioé la tv lineare,
quella dei tg, delle domeniche pomeriggio, dei
talk show dove tutti urlano e non si capisce nien-
te. Ancora una volta € una «notizia fortemente
esagerata», come quando si erano decisi a tavoli-
noifunerali del teatro, dellaradio, del cinema. In
realtd, la tv generalista gode ancora di buona sa-
lute (Rai, Mediaset, La7: persino le piattaforme
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Discovery e Sky hanno cercato uno sbocco sul di-
gitale), il suo statuto ¢ attraversato da fenomeni
di innovazione e cambiamento, da mezzi piu
persoriali, come tutti quelli che si appoggiano al
digitale come linguaggio e al web come piatta-
forma distributiva. Si parla di partecipazione at-
tiva, di ritorno dei giovani (dati per dispersi), di
una «ritualita reloaded». Si tratta di una ritualita
sincronizzata non pit sulla societa ma sui social
media ma che evidenzia la capacita di molti pro-
grammi di generare ancora condivisione: enga-
gement, like, tweet...

La tv attrae il mondo dei social con contenuti
forti; disponendo di una massa critica di tra-
smissioni, a fronte di una lieve decrescita, riesce
ancora a trasformare la sua offerta in parola, cioé
in discorso comune, attraverso momenti impor-
tanti (Festival di Sanremo, X Factor, Amici, gli
eventi di cronaca e di sport, ecc). La grande in-
fluenza che la televisione ha avuto e ha sulla cul-
tura popolare € rappresentata soprattutto dalla
sua presenza nella vita quotidiana: é visione e in-
sieme esperienza vissuta, € flusso continuo di
contenuti e insieme di emozioni. Settant’anni fa,
come oggi.
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