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Una politica
modello
influencer

[leaderinvestono ormai sulle forme collettive del consumo
Una scorciatoia populista che promette solo sciagure

ai Massimo Recalcati
— el Novecento ab-
biamo conosciu-

to la massa co-

me un corpo

compatto e ace-

falo cementato

dalle grandi
ideologie totalitarie (fascismo,
nazismo, stalinismo). L’apparte-
nenza identitaria a questo corpo
imponeva la rinuncia al pensie-
ro critico in cambio di una appar-
tenenza che solidificava l’esi-
stenza sottraendola all’instabili-
ta. Per Freud si trattava di una
identificazione verticale a un Io
ideale che prolungava sul piano
collettivo I'idealizzazione indivi-
duale del padre edipico. La psi-
cologia delle masse nel Novecen-
to si costruiva interamente sulla
nostalgia per il padre onnipoten-

La psicologia  Laricerca
dellemasse  spasmodica
nelprimo  del consenso
Novecento elacura
si costruiva della
sulla propria
nostalgia immagine
perilpadre  Cosioggi
onnipotente il culto
dell’infanzia della
Esfociava  personalita
nel mito travolge
del Duce ivalori
o del Fiihrer collettivi

tedell’infanzia. La sua conforma-
zione rigidamente gerarchica
implicava che il posto apicale
del padre fosse occupato dal Du-
ce, dal Fuhrer o dal ca-
po del partito; il suo
sguardo ipnotico colle-
gava il leader al potere
senza freni del padre
primigenio. La massa
si strutturava come un
suddito collettivo de-
voto che affidava a oc-
chi chiusi la sua esi-
stenza alla volonta tita-
nica diun padre-padro-
ne.
Una chiara trasfor-
mazione della massa si
produce con l'afferma-
zione della cosiddetta
societa dei consumi a
partire dagli anni Ses-

santa. Lo sguardo infa-
tuato del leader el ca-
rattere seduttivo della
sua voce, vengono so-
stituiti dalle serie ano-
nima delle merci, dei
gadget, dagli ogget-
ti-feticcio che i nuovi
mercati mettono illimi-
tatamente a disposizione. Si trat-
ta di un nuovo totalitarismo che
non fa pih perno sulla nostalgia
del padre e sulla sua trasfigura-
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zione esaltata, ma sull’inedito
potere idolatrico dell’oggetto.
Pasolini ha sintetizzato questo
passaggio attraverso le una dop-
pia mutazione antropologica:
quella del suddito nel consuma-
tore e quella della societa mono-
teista, istituita su di una gerar-
chia verticale con un solo verti-
ce, in una societa politeista fon-
data sulla diffusione orizzontale
di quei nuovi dei che sono dive-
nuti gli oggetti di consumo. L’ef-
fetto di questa doppia mutazio-
ne provoca lo sbriciolamento
del corpo compatto della massa
ideologica del Novecento.

Il movimento pil recente del-
la globalizzazione ha prolunga-
to eradicalizzato questa tenden-
za attraverso "'universalismo dei
mercati e la crisi definitiva delle
ideologie che avevano orientato
le masse occidentali nel Nove-
cento. Il nuovo totalitarismo del-
Poggetto implica, infatti, 1a disso-
luzione dell’identificazione ver-
ticale al capo e I'emergere di nuo-
ve forme di assoggettamento
che non prevedono pit la sedu-
zione del padre-padrone ma 1’il-
lusione salvifica promossa dalla
feticizzazione religiosa dell’og-
getto di consumo.

La novita degli ultimi anni &
quella della proliferazione di un
nuovo modello di leadership che
non ha pit alcun riferimento al-
lappartenenza ideologica ma
che si innesta sulla doppia muta-
zione che Pasolini aveva segnala-
to a suo tempo. Inuovileader po-
litici sembrano avere adesso co-
me modello gli influencer, i quali
esercitano un potere di condizio-
namento su milioni di persone
che perd non riguarda piu le
grandi scelte sociali, le opzioni
politiche o il conflitto tra diverse
concezioni del mondo, ma che in-
vestono invece le forme colletti-
ve del consumo, ivi compreso
quello elettorale. E il punto di
massima convergenza tra le nuo-
ve leadership politiche e gli in-
fluencer: la ricerca spasmodica
del consenso e la cura della pro-
priaimmagine, il culto individua-
listico della persona-
lita che sostituisce il
riferimento pili am-

pio ai valori colletti-
vi, 'ammiccamento
seduttivo ai contenu-
tie alleidee. Sitratta
di una leadership di-
sossata, evanescente
chenon hapitalcun
rapporto etico con la
parola poiché ne
cambia la sostanza
seguendo ogni volta
la direzione del ven-
to prevalente.

La necessita vitale
dellaraccoltadel gra-
dimento popolare
prevale su ogni altra
considerazione. Co-
me gli influencer pro-
pongono i loro pro-
dotti ponendo a ga-
ranzia la loro imma-
gine lo stesso fanno
le nuove leadership
politiche. E una delle
radici fondamentali del populi-
smo contemporaneo che lo diffe-
renzia storicamente da quello
che si & determinato attraverso i
fascismi del Novecento. In que-
sto casonon si tratta piti dell’adu-
nata paranoica contro il nemico
ideologico, ma dell’appello al po-
polo contro la politica descritta
come luogo di corruzione di de-
gradazione della vita pubblica e
come virus che avvelena la socie-
ta. Se pero il fenomeno degli in-
fluencer ¢ in continua crescita,
la potenza delle leadership politi-
che appare in costante declino
come dimostra il fenomeno del-
I’astensionismo elettorale e pina
in generale quello decisamente
cruciale della disaffezione di
massa nei confronti della politi-
ca. A segnalare non solola gia no-
ta atomizzazione delle masse,
ma una divaricazione tra il mon-
do reale e quello divenuto para-
dossalmente virtuale della politi-
ca. La sua subordinazione ai
grandi poteri economici rafforza
questa tendenza infausta. Ma &
evidente che il grande tema del-
Pevaporazione della politica non
pud essere risolto dall’appiatti-
mento della politica stessa sul pa-
radigma dell’influencer. Si tratta
di una scorciatoia populista che
promette solo sciagure.
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